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  برنـد 
 

 مقدمه

 بين از است ممكن انساني ونيروي ها كارخانه گرچه.آنهاست تجاري هاي نام وكارها، كسب از بسياري اصلي سرمايه امروزه،
 ها، دهه براي. است پايدار ارزشهاي از يكي نزدعموم، آن ي سابقه كه نامي ماند، مي باقي همچنان شركتها نام ولي بروند،
 حال در حال اين با. شد مي گيري اندازه تجهيزاتش و ها كارخانه مشهود، داراييهاي سپس املاك، برحسب شركت يك ارزش
 .دارد قرار مشتريان ذهن در يعني آن، از بيرون جايي شركت، يك واقعي ارزش كه اند رسيده نتيجه اين به حاضر

 خرد، مي مشتري آنچه سازند؛ مي شركتها كه هستند چيزهايي آن محصولات،. است بنيادين ومحصول، تجاري نام ميان تمايز
 تجاري، نامهاي براي بالاتر مبالغي پرداخت هنگام به خريداران. است صادق نيز خدمات درخصوص امر اين.است تجاري نام

 تصوير، آگاهي،. بزرگان با بودن يا عوام جمع در بودن مانند دارد وجود آنها ذهن در كه است موقعيتي خرند، مي درواقع آنچه
 شركتها آتي درآمدهاي كننده تضمين بهترين و آيند مي چنگ به سالها طي ومشقت، بازحمت همگي شهرت، وحسن اعتماد
 اين از نقدي جريانهاي توليد براي آن ظرفيت در تجاري نام يك ارزش. كنند مي توجيه را بالا قيمتهاي پرداخت اينها.هستند

 مدلهاي و روشها معرفي به تجاري، نام گذاري ارزش نظري برادبيات مروري ضمن دارد درنظر مقاله دراين. است نهفته نوع
 .بپردازد آن گذاري ارزش

 تجاري ونشان نام ويژه ارزش مفهوم

 بازار در خريداران كه هستند تجاري هاي نام سو يك در. متفاوتند هم با دارند، بازار در كه وارزشي توان نظر از تجاري نامهاي
 اين، وراي. دارند كامل آگاهي آنها به نسبت خريداران كه هستند تجاري نامهاي ديگر سوي در و ندارند آشنايي آنها با اصلا

 نمي نشان خود از مقاومتي آنها خريد براي خريداران كه ونامهايي گيرند قرارمي بسيارزياد مقبوليت درجه با تجاري نامهاي
 به نسبت وفاداري كه دارد وجود نامهايي سرانجام. است زياد آنها به نسبت رجحان كه دارد وجود تجاري نام اين از پس.دهند

 .است زياد آن

 به. است ارتباط در تجاري ونشان نام با كه هايي ومهارت داراييها از اي مجموعه از است عبارت تجاري ونشان نام ويژه ارزش
 مي كم آنها ارزش از يا اضافه آن، مشتريان يا شركت ارزش خدمات، ارايه يا محصول يك طريق از ارزش ايجاد با ترتيب، اين

. هستند متفاوت ديگر موقعيت به موقعيتي از باشد مي آنها برمبناي تجاري ونشان نام ويژه ارزش كه ومهارتهايي داراييها. شود
 .كرد بندي تقسيم دسته چهار به توان مي را آنها وجود، بااين

شان نام ويژه ارزش -1   تجاري ون
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 تجاري ونشان  نام به نسبت آگاهي) الف

 و كليدي دارايي يك تواند مي واقع در اما رسد مي نظر به بديهي امري اغلب تجاري، ونشان نام به نسبت وشناخت آگاهي
 رسيده وشناخت آگاهي از بالايي سطح به كه خود موضع از تجاري نام يك كردن بيرون رقابتي شرايط در. باشد راهبردي

 مزيت يك تجاري، ونشان نام به نسبت آگاهي كنند، مي توليد مشابهي محصولات كه صنايع از برخي در. است دشوار خيلي
 آورده     بوجود را وآشنايي نزديك حس تجاري، ونشان نام يك به نسبت آگاهي درابتدا. كند مي ايجاد پايدار رقابتي

 كرده تر راحت را خريد تصميم فرآيند تواند مي نيز درگير كم محصولات مورد در. دارند رادوست آشنايي حس ومشتريان
 ويژگي و محتوا تعهد، وجود از اي نشانه تواند مي تجاري ونشان نام از آگاهي اينكه، دوم. باشد تأثيرگذار مشتريان وبرارزيابي

 اهميت حايز بادوام، مصرفي كالاهاي خريداران وحتي قيمت گران صنعتي كالاهاي خريداران براي تواند مي كه باشد هايي
 كاربرد خريد، فرآيند كليدي هاي موقعيت در تجاري نام اين آيا كه كرد خواهد تعيين تجاري نام يك برتري اينكه، سوم. باشد

 بازار در كه است نامي تنها تجاري نام يك كه است جايي در تجاري نام نفوذ قدرت اينكه، آخر ومورد خير؟ يا داشت خواهد
 آورند مي ياد به را آن مشتريان كه كند مي اشاره محصول از طبقه يك به و دارد وجود

 تجاري ونشان نام هويت) ب

 شامل ذهن در تجاري نام يك تداعي. بندد مي نقش مشتري ذهن در تجاري نام يك از كه است تداعي تجاري نام هويت
 ويژگي به كننده تداعي عوامل ترين متداول. است ارتباط در تجاري نام با مستقيم غير يا مستقيم طور به كه است هرچيزي

 ديگري كننده تداعي عوامل طريق از تجاري نامهاي آن بر علاوه. باشند مي مربوط مشتري براي امتيازاتي يا محصول هاي
 مشتري ذهن در محصول كنندگان ومصرف نماد، شخصيت، واحساسات، زندگي سبك محصول، طبقه وكاربرد، استفاده مانند
 بندند مي نقش

 گيرد مي درنظر بعد شش در را تجاري نام هويت

 قابل توانند مي ويژگيها اين كه.است شده تشكيل مستقل ويژگيهاي از كه دارد پيكر يك اول وحله در تجاري نام يك: پيكر -1
 ).تشخيص قابل ولي(نهفته يا آيند ذهن به درنگ بي تجاري نام باذكر يعني رويت،

 فردي با را تجاري نام يك اگر. كند مي كسب منش يك زمان درطول و دارد شخصيتي تجاري، هرنام: شخصيت -2
 .زنند مي حرف وخدمات محصولات از درضمن كه سازيم مي فرد آن از تصويري تدريج به كنيم، همانندسازي

 فرهنگ اين وناقل فيزيكي تجسم محصول. شود مي مشتق آن از هرمحصولي داردكه را خود فرهنگ تجاري نام: فرهنگ -3
 .است تجاري نام براي وانرژي الهام منبع يك و دارد دلالت ارزشها از برنظامي فرهنگ. باشد مي

 مورد در ويژه به امر اين. آورد مي فراهم افراد بين را غيرمشهود تبادلي فرصت واغلب است رابطه يك تجاري نام يك: رابطه -4
 .است صادق بسيار خدمات بخش تجاري نامهاي

. دارد وجود تفاوت تجاري نام هدف و بازتابش اين ميان. دهد مي بازتاب را مشتري يك تصوير تجاري، نام يك: بازتابش -5
 آن از است تصويري بلكه. نيست هدف لزوما بازتابش. كند مي توصيف را تجاري نام بالقوه كنندگان يااستفاده خريداران هدف،
 .است همانندسازي نوعي يعني. كند مي ارايه جامعه به تجاري نام كه هدف

 آيينه انگاره، خود باشد، هدف بيروني آيينه بازتابش، اگر.دهد مي تشكيل را هويت ششم بعد مشتريان خودانگاره: خودانگاره -6
. كنيم مي برقرار خودمان با دروني رابطه نوعي معين، تجاري نامهاي به نسبت خود نگرش طريق از ما. است هدف خود دروني
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 از عضوي را خود دروني طور به نباشد، ورزش اهل اگرهم خرد، مي    را ورزشي محصولات از يكي مردي وقتي طورمثال به
 .بيند مي ورزشي باشگاه يك

 

 تجاري ونشان نام به نسبت وفاداريج) 

 خريد ترجيح يا اولويت. است ويژه تجاري علامت با محصولي داراي كه است شركتي غايي و نهايي هدف تجاري نام به وفاداري
 تجاري نام كه اند دريافته مشتريان. دارد نام تجاري نام به وفاداري مشتري، توسط محصول قفسه يك در ويژه تجاري نام يك

 ادراك اين. كند مي عرضه مناسب قيمت با كيفيت از سطوحي داراي سالم، محصولي وتركيب طرح آنها به نظرشان مورد
 تجاري ونشان نام با محصولي از امتحاني خريد يك آغاز، در مشتريان. شود مي جديد تكرارخريدهاي براي واساسي پايه مشتري

 آشنا محصول آن به زيرا شوند، مي مايل تجاري ونشان نام همان خريد وادامه تكرار به آن از رضايت از وپس كنند مي ويژه
 .هستند ومطمئن

  

 :دارند اينچنين تفكري تجاري ونشان نام به وفاداران

 

 .هستند متعهد تجاري نام به نسبت –

 .هستند نامها ديگر به نسبت تجاري نام يك براي بيشتر پول دادن به مايل –

 .كنند مي توصيه ديگران به را نظر مورد تجاري نام –

 

 ادراكي كيفيت) د

 با و خاص هدف يك به توجه با خدمت يا محصول كيفيت و مزايا تمامي از مشتري ادراك از است عبارت ادراكي كيفيت
 مختلف هاي گزينه درنظرداشتن

 محصول ابعاد.كند مي تعيين را ابعادي هريك وبراي. باشد مي خدمات وكيفيت محصول كيفيت بعد دو داراي ادراكي كيفيت
 نيز خدمت ابعاد. بودن وكامل بودن متناسب بودن، بادوام اعتمادبودن، قابل بايكديگر، اجزا سازگاري اجزا، عملكرد، از عبارتند
 وهمدلي تفاهم شايستگي، اعتمادبودن، قابل پذيربودن، انعطاف: از عبارتند

 تجاري نشان و نام ويژه ارزش محاسبه فوايد

 اهميت و فوايد از و رفته شمار به جديد قرن در شركتها ارزش اصلي محرك عنوان به تجاري نامهاي گرديد بيان كه طور همان
 باشند مي برخوردار ومشتريان شركت براي بسياري

 :شركت براي تجاري ونشان نام اهميت -الف

 مشتري ديد از كيفيت نشانه
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 رقابتي مزيت منبع

 محصول فرد منحصربه ارايه براي ابزاري

 محصول فرد منحصربه هاي مشخصه تقويت براي ابزاري

 محوري شايستگي شاخص

 مالي هاي بازدهي ايجاد منبع

 :بالفعل و بالقوه مشتريان براي تجاري ونشان نام اهميت -ب

 محصول منبع آسان تبيين

 باشركت پيمان نوعي

 كيفيت نشانگر

 ريسك كاهنده

 تجاري نشان و  نام گذاري ارزش نظري ادبيات بر مروري

 :از عبارتند تجاري نامهاي تجاري گذاري ارزش در ها پيشروترين

 .تجاري نامهاي گذاري ارزش در متخصص و بريتانيا در مستقر اي مؤسسه ، اينتربرند·

 .است آورده فراهم تاكنون 1992 سال از تجاري نامهاي ويژه ارزش از اي برآوردسالانه كه ،مالي دنياي مجله·

 .دربريتانيا اي مشاوره سازمان يك ، فاينانس برند موسسه·

 بررسي تجاري محيط در را تجاري نامهاي گذاري ارزش و كرده استفاده رياضي فرمول بر مبتني هاي روش از ها سازمان اين
 .كنند مي

 ترازنامه در تجاري نامهاي

 برشمرد تجاري نام كردن محسوب دارايي براي را ذيل دلايل توان مي كلي طور به

 .كند مي پيدا كاهش موسسه تحرك نرخ ، شركت داراييهاي ميزان افزايش بدليل) الف

 .دهد مي افزايش را سهام صاحبان ارزش و بوده داخلي دارايي يك) ب

 .كند مي ايجاد اكتساب و ادغام براي زيادي صرفه) ج

 از عبارتند داردكه وجود تجاري نامهاي نكردن لحاظ دارايي براي نيز دلايلي البته

 .كند مي پيدا كاهش ها دارايي بازگشت نرخ شركت، داراييهاي ميزان افزايش بدليل) الف
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 مي افزايش دارايي ميزان مقابل در را اي سرمايه مخارج اند، كرده اتخاذ را اقتصادي افزوده ارزش روش كه هايي شركت) ب
 .گردد مي منتفي كرد پيدا بتوان مطلب اين به توجه با را قبولي قابل  روش كه زماني تا تجاري نام گذاري ارزش لذا. دهند

  

 برند گذاري ارزش هاي روش

 به باتوجه استفاده مورد گذاري ارزش روش لذا. نيست عيني مفهوم يك و دارد متفاوتي معاني مختلف افراد براي ارزش مفهوم
 .شود مي تعيين كاربردآن بوسيله گذاري، ارزش از هدف ونيز. است متفاوت گذاري ارزش هدف

 :كرد بندي طبقه مقوله پنج در توان مي را  رايج هاي روش از برخي

 شده تمام بهاي بر مبتني هاي روش -1

 بازار بر مبتني هاي روش -2

 درآمد بر مبتني هاي روش يا اقتصادي كاربرد بر مبتني هاي روش -3

 بردستورالعمل مبتني هاي روش -4

 خاص موقعيت هاي روش -5

 مفهوم توسعه و پژوهش شامل كه را تجاري نام جايگزيني يا ايجاد با مرتبط هاي هزينه شده، تمام بهاي بر مبتني هاي روش
 عنوان به را تجاري نام ارزش انباشته، هزينه روش. كند مي بررسي  را باشد مي محصول بهبود و ترويج بازار، آزمايش محصول،
 در آساني به ها داده همه زيرا است، آسان روش اين اجراي. كرد خواهد محاسبه معين تاريخ تا انباشته هاي هزينه مجموع

 ندارد اقتصادي ارزش به شباهتي هيچ تاريخي، گذاري ارزش اين متأسفانه،. هستند دسترس

 كه است اين روش اين امتياز  كند مي تعيين را آن رفتن بين از صورت در دارايي جايگزيني اي هزينه جايگزيني، هزينه روش
 ارزش به ربطي شده، محاسبه ارزش اين كه است اين روش اين عيب. سازد مي فراهم تجاري نام واقعي ارزش از بهتري انعكاس
 .ندارد بازارآزاد

 خريدار يك« كه است ارزشي بالاترين بازارآزاد، گذاري ارزش. دارند قرار تجاري نام بازار ارزش براساس بربازار، مبتني هاي روش
 .شوند مي مستثني آن از استراتژيك فروشندگان البته. است آماده دارايي پرداخت براي »راضي فروشنده يا

 مي دارايي يك بازار ارزش همچنين. باشد تجاري نام فروش به مايل فردي كه شود استفاده زماني بايد گذاري ارزش مبناي اين
 مالي نظريه.باشد كاري محافظه نه و گرايي واقع نيز و آتي فعلي، ارزش جايگزين، احتمالي كاربردهاي دهنده انعكاس بايست
 سود بيشتراز مبالغي پرداخت به حاضر مقابل در خريدار كه بفروشد را ها دارايي صورتي در بايد فرد يك كه كند مي بيان مدرن
 .باشد تجاري نام شده كسر

 خالص درآمدهاي  ارزش شوند، مي تلقي هم »كاربردي« كه درآمد بر مبتني روشهاي يا بركاربرداقتصادي مبتني هاي روش
 دهند مي تخصيص تجاري نام به مستقيم تجاري، نام ارزش تعيين براي آن فعلي كاربرد در را آينده

 واسطه تجاري نام يك عنوان به است بعيد و شود مي استفاده استراتژيك دلايل به دارايي يك كه است مناسب زماني مبنا اين
 و مفيد زماني ارزش اين. باشد مي حاضر حال در تجاري نام يك آينده پتانسيل دهنده انعكاس روش، اين. شود فروخته
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 اين بكارگيري با را قبلي رفته دست از سود تواند مي مالك آنكه بدليل شود مقايسه بازارآزاد گذاري ارزش با كه است سودمند
 .كند تعيين روش

 موقعيتهاي در آنها. گيرند درنظرمي تجاري نام يك ارزش تعيين براي متعددي هاي معيار دستورالعمل، بر مبتني هاي روش
 مختلف سازمانهاي كه اي گسترده تجاري استفاده واسطه به ولي. هستند درآمد بر مبتني يا اقتصادي هاي روش مشابه خاص،

 .شوند مي شناسايي جديد گروه يك عنوان به برند مي آن از

 با سازگار لزوماً كه باشد مربوط خاصي شرايط به تواند مي گذاري ارزش كه دهند مي نشان خاص، موقعيت بر مبتني روشهاي
 امر اين. پبپردازد بازار از بالاتري بهاي تا است مايل اغلب استراتژيك خريدار يك. نيست داخلي يا خارجي هاي گذاري ارزش
 وقتي. يابند دست بدان توانند نمي ديگر خريداران كه بخشند بهبود را چيزي سازد مي قادر را آنها كه است افزايي هم نتيجه

 خريدار كه داشت بيان توان نمي استراتژيك، خريدار جانب از كتبي پيشنهاد يك نبود با شود، مي گذاري ارزش دارايي يك كه
 را ارزش ميزان چه واينكه خريدار فرد به منحصر ويژگي با بايست مي را مورد هر. بود خواهد بيشترآماده بهاي پرداخت براي
 مي دست به خريدار از ارزش ميزان چه نيز فروشنده همچنين،. كرد ارزيابي نمايد، خريدكسب اين نتيجه در و بازار از تواند مي

 .آورد

 اساساً نقدي، فروش در موجود ارزش.شود مي فروخته اضطراري شرايط يك در دارايي، آن در كه است ارزشي نقدي، ارزش
 دارايي ارزش تعيين زمان در بايست مي دارايي كردن نقد بهاي معمولا. است فروشنده و خريدار ميان توافق از تر پايين

 .كسرگردد

 ارزيابي اختيارات كه روشي بايست مي بردرآمد، ماليات مثال طور به شود، مي گذاري ارزش خاصي منظور به دارايي كه زماني
 ممكن ارزش كه آنست روش اين اشكال. آيد عمل به اطمينان نيازها همه شدن برآورده از كه.شود گرفته كار به دارد را آن

 باشد داشته سايراهداف يا اقتصادي واقعيت با كمي ارتباط است

 تجاري ونشان نام گذاري ارزش براي موجود هاي روش

 عادي شرايط يك در: از عبارتند گيرند قرار توجه مورد بايست مي تجاري نامهاي گذاري ارزش زمان در كه عواملي كلي طور به
 جويي صرفه ميزان چه آورد؛ دست به توان مي اضافي بازار سهم ميزان چه گرفت؛ نظر در توان مي قيمتاضافي صرفه ميزان چه
 طريق از توان مي منافعي چه آورد؛ بدست توزيع بركانال بيشتر كنترل اعمال از توان مي

 مي     چقدر تمايز كردن فراهم در بازاريابي اضافي هاي هزينه ميزان آورد؛ دست به تجاري نام گسترش امتيازو اعطاي
 ).Schweihs & Reilly,1999(شود

 شده تمام بهاي بر مبتني روشهاي) 1

 انباشته هاي هزينه براساس تجاري نام گذاري ارزش) 1-1

. شود مي          گرفته درنظر ارزش عنوان به انباشته صورت به زمان طول در داده رخ بازاريابي هاي هزينه تمام روش اين در
 صرف را ماه در روز دو حسابدار يك اگر مثال طور به.است آن صحيح بندي وطبقه بازاريابي هاي هزينه تعيين روش اين مشكل
 مشكل بر اگر حتي داد؟ تخصيص تجاري نام به بتوان كه است اي هزينه آيااين كند، بازاريابي اداره براي گزارشات سازي آماده
 عمرمفيد در فروش كل از درصدي عنوان به را بازاريابي هاي هزينه چگونه كه است آن بعدي مشكل شويم، فائق بندي طبقه

 كنيم؟ لحاظ تجاري نام
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 ديگري جايگزين هاي مدل. شناسد مي را شده صرف منابع واقعي مقدار تجاري، مديرنام كه است اين روش اين امتياز تنها
 نام كار به آغاز واقعي هزينه تعديل جايگزين، روش يك مثال طور به. دارند يكساني مشكل آنها همه اند،اما شده نيزپيشنهاد

 .بود خواهد تجاري نام ارزش تورم، شده تعديل كار به آغاز هزينه روش دراين. است سال هر در تورم نرخ وسيله به تجاري

 جديد تجاري نام يك اندازي راه براساس جايگزيني هزينه) 2-1

 روش اين امتياز). Aaker,1991(شود مي تقسيم آن موفقيت براحتمال جديد تجاري نام يك اندازي راه هزينه روش اين در
 نام يك ارزش.   است شده ايجاد تجاري  نام موفقيت ندادن قرار مدنظر روش اين مشكلات از يكي. است آن آسان محاسبه
 نرخ %10 با دلار ميليون 5 تواند مي تجاري نام يك كار به آغاز هزينه حال اين با. باشد دلار ميليون 100 تواند مي تجاري

 موقعيت شركت بازار به جديد رقيب ورود صورت در وضعيت اين در. شود مي دلار ميليون 50 آن ارزش پس بوده، موفقيت
 هرطيقه تجاري نام اولين. دهد نمي قرار مدنظر نيز را ورود اولين سود روش، اين همچنين. داشت خواهد ضعيفي رقابتي

 .دارد ديگر نامهاي به نسبت طبيعي مزيت محصول،

 تبديل الگوهاي) 3-1

 اين. شود ايجاد  فروش جاري سطح به رسيدن براي بايد كه است آگاهي ميزان برآورد جايگزيني، هاي هزينه براي ديگر روش
 .گردد مي منجر مداوم و مجدد خريد به كه آگاهي از سطحي اتخاذ يعني بود خواهد تبديل هاي مدل اساس بر روش

 جايگزيني هزينه ديگري و جديد مشتريان آوردن دست به بهاي تعيين يكي: كرد استفاده منظور دو به توان مي آن حاصل از
 .تجاري ونشان نام ويژه ارزش

 تبديل نرخ كه است آن ديگر مشكل. است عمومي محصولات از برندي محصولات خريد، الگوهاي تفكيك مستلزم روش اين
 محرك آگاهي، كه دهد مي نشان موضوع اين. است برندي محصولات از بالاتر عمومي محصولات در خريد، و آگاهي ميان

 است بازاريابينادرست وآميخته نيست  فروش كليدي

 مطلع تجاري نام موقعيت از كه نيست معني بدين اين اما باشند داشته آگاهي محصول يك از است ممكن مشتريان اگرچه
 گرفته نظر در تفاوت) دانش و احترام براساس( رتبه و ارتباط و تمايز براساس( پايداري ميان ،[روبيكام و يانگ روش در. هستند

 مي مختلف عوامل از يكي فقط وآگاهي بود توانمند عامل چهار تمام در بايد  قدرتمند، تجاري نام يك داشتن براي. شود مي
 .باشد

 .مشتري سليقه بر مبتني تجاري نام)4-1

. گردد مي  تعيين.بازار سهم افزايش ميزان با آن مقايسه و آگاهي افزايش ميزان بررسي طريق از تجاري نام ارزش روش دراين
 مختلف عوامل از ناشي تواند مي بازار سهم افزايش زيرا. است بازار سهم بر آگاهي تأثيرگذاري ميزان تعيين روش اين مشكل

 ..باشد

 بازار بر مبتني روشهاي) 2

 .همترازسازي روش) 1-2

 تجاري نامهاي ساير براي را شده پرداخت تجاري نام يك براي كه) ديگر مشابه .هاي سنجه يا(اي صرفه ميزان روش اين در
 اين بر كه است اين روش اين امتياز.كند مي پرداخت صرفه تجاري، نام يك فروش برابر دو شركت مثلاً. برد مي كار به شركت
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 اين مشكل. است آسان آن محاسبه بنابراين هستند ميزان چه پرداخت به مايل واقع در ثالث اشخاص كه كند مي عمل اساس
 تجاري نام دو است ممكن همچنين باشد نداشته وجود خريد قيمت درخصوص دقيقي اطلاعات است ممكن كه است آن روش
 )..باشند مشابه

 ويژه ارزش ارزيابي براساس تجاري ونشان نام ويژه ارزش) 2-2 

 امتيازات روش اين. شود مي استفاده تجاري ونشان نام ويژه ارزش در ارزش برآورد براي بازار مالي ارزش از روش اين در
 .باشد مي تجربي شواهد براساس آنكه جمله از دارد متعددي

. كند مي استفاده سهام قيمت اطلاعات از و گرفته درنظر را كارا بازار فرضيه از قدرتمندي بسيار حالت كه است اين آن مشكل
 .باشد مي   كارايي خصوص در بحثي وصرفا دارد سهام بازار به بستگي و نبوده استناد قابل روش اين كه گرديده ثابت

 :كند مي عمل ترتيب بدين روش اين

 .شود مي محاسبه مؤسسه بازار ارزش از مشهود هاي دارايي جايگزيني هزينه كسر با نامشهود  دارايي ارزش -1

 تجاري نام غيراز سايرعوامل ارزش تجاري، ونشان نام ويژه ارزش يعني شود مي تفكيك عنصر سه به نامشهود  دارايي ارزش -2
 عايد زيادي سود كه صنعتي عوامل بالاخره و امتيازانحصاري و وتوسعه پژوهش قبيل از دهد؛ مي كاهش را مؤسسه هزينه كه

 .كند مي موسسه

 دليل به كه عاملي ديگري و تقاضا برنده بالا عامل يكي شود مي تفكيك عامل دو به تجاري ونشان نام ويژه عنصرارزش -3
 .گردد مي بازاريابي كم مخارج باعث ، تجاري نام ايجاد

 عوامل يكي. شده تفكيك عامل دو به بازار سهم. شود مي محاسبه بازار روزافزون سهم از استفاده با تقاضا بالابرنده عنصر -4
. شود مي ناشي توسعه و پژوهش و امتيازانحصاري مانند عوامل سهم از غيربرندي بازار سهم. غيربرندي عوامل ديگري و برندي
 .باشد تجاريمي آگهي نسبي سهم و شده دريافت سفارش از تابعي تجاري، نام به اسناد قابل بازار سهم

 .دارد تجاري نام تبليغاتي مخارج و بازار ورودي سفارش ميزان به بستگي يافته كاهش بازاريابي هاي هزينه -5

 تجاري ونشان نام گذاري ارزش در اختيارمعامله از استفاده) 3-2

 :كرد محاسبه بايد را زير متغيرهاي اختيارمعامله، يك گذاري ارزش براي

 ريسك بدون بهره نرخ·

 [انتشاريافته دارايي ضمني نوسان·

 توافقي قيمت جاري نرخ·

 انتشاريافته دارايي ارزش·

 اختيارمعامله انقضاي زمان·

 محاسبه در تواند مي روش اين.باشد مي توافقي قيمت و تجاري نام توسعه هزينه انتشاريافته، دارايي ارزش تجاري، نام ارزش
 .سازند مي مشكل را آن عملي انجام روش، اين فرضيات حال اين با. باشد خطمفيد توسعه بالقوه ارزش
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 باقيمانده روش) 4-2

 تجاري نام آنها از يكي كه. گردد مي »نامشهود« اقلام ارزش با مساوي شود، كسر دارايي ارزش خالص بازاراز سرمايه كه زماني
 از. كنند مي تعيين را تجاري نام يك ارزش خاص، روندهاي آن در كه است بالايي حد اين اين، بر علاوه. باشد تواند مي

 روش اين در اساسي فرضيه دو. كنند مي تعيين را تجاري نام يك ارزش قطعي، هاي شيوه كه آنست روش اين محدوديتهاي
 ودوم) دارد قرار سهام قيمت در اطلاعات همه اينكه يعني( دارد قرار كارايي و قدرتمند موقعيت در بازار كه آن اول دارد، وجود
 شود مي استفاده توان تمام با ها ازدارايي اينكه

 آن ناكارآمدي ميزان باشد، مي درجريان شدت به اكنون كه بحثي تنها و است افسانه يك بازار، كارايي كه ايم برده پي خوبي به
 داراييشان ارزش خالص از تر پايين كه شركتهايي سهام. شود مي وستد داد دارايي خالص ارزش تراز پايين معمولا سهام. است

 را ترازنامه باشد،ارزش آمده ترازنامه در تجاري نام اگر بنابراين. باشد منفي تجاريشان نام ارزش بايست مي شود مي مبادله
 آورد مي پايين

 اقتصادي كاربرد بر مبتني هاي روش) 3

 الامتياز حق تقويت روش) 1-3

 شناخته  مجاز آن صاحب توسط ثالث، شخص طرف از تجاري نام يك از استفاده اگر كه است فرض اين بر مبتني روش اين
 به نيازي ديگر بودن تجاري نام يك مالك با. شد خواهد اخذ آن دارنده از فروش گردش بر الامتياز حق يك باشد، شده

  روش اين. شود مي تنزيل كنوني خالص ارزش يك به تجاري نام يك الامتياز حق جريان. باشد نمي اي هزينه چنين پرداخت
 :است ترتيب اين به

 .ديگر مبناي يا واحدها تعداد خالص، فروش فروش، از برگشت درصد( محاسبه مبناي تعيين -1

 .مناسب الامتياز حق نرخ تعيين -2

 .تجاري ونشان نام تنزيل نرخ و شده بيني پيش عمرمفيد رشد، نرخ تعيين -3

 امتياز حق كه كند مي پيشنهاد %25 قانون”. %5 قانون”و” %25 قانون“ دارد، وجود روش  اين براي نيز سرانگشتي حساب دو
 دوي هر اساس و پايه. باشد فروش برگشت %5 بايد الامتياز حق كه كند مي پيشنهاد %5 قانون و باشد خالص سود %25 بايد
 .است داروسازي صنعت در قوانين، اين

 از  زيادي مقدار اي، حرفه گذارهاي ارزش. است مناسب الامتياز حق نرخ تعيين دارد، زيادي اهميت روش دراين كه آنچه
 حق المللي بين نرخهاي كه اند وابسته هايي داده پايگاه به آنها.كنند مي صرف مناسب امتياز حق نرخ تعيين در را تلاششان

 هاي جنبه با الامتياز حق نهايي نرخ تعيين براي گيري تصميم. كنند مي تعيين مختلف صنايع و محصولات براي را الامتياز
 .دارد ديگرارتباط عوامل از بسياري و آن مديريت و تجاري نام تيم توان مانند تجاري، نام در كيفي

 قابل الگوي عنوان به نيز مالياتي مقامات توسط و بوده صنعت يك مخصوص گذاري، ارزش كه است آن در روش اين امتياز
 الامتياز، حق نرخ معمولاً و بوده مقايسه قابل تجاري نامهاي از معدودي كه است آن روش اين عيب. است شده پذيرفته قبول
 خاص هاي پرداخت از نوعي و بوده محدودي زماني دوره براي معمولاً ويژه امتيازهاي. است تجاري نام يك فقط از بيش شامل

 .گيرند مي بر در را
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 قيمت صرفه روش) 2-3

 قيمت پاداش مقايسه، اين نتيجه در .شود مي مقايسه غيربرندي محصول يك با برندي محصول يك قيمت صرفه روش، اين در
 كننده مشخص برندي، محصول يك فقط كه است آن روش اين عيب. آيد مي بدست تجاري نام داشتن اختيار در از حاصل
 .دارد هم بازار واندازه هزينه به بستگي و نيست قيمت صرفه

 يكپارچه تحليل روش) 3-3

 تا خواهد مي پاسخگو از يكپارچه تحليل. است پذير امكان قيمت از سطح يك در معين محصول يك براي بازار سهم تعيين
 درنظر مشتريان از اي نمونه تجاري، ونشان نام ويژه ارزش تعيين براي. دهد انجام اي مبادله قضاوت محصول ويژگيهاي درباره
  مي محاسبه شده، تنزيل آتي بالقوه درآمد عنوان به تجاري، ونشان نام ارزش. گردد مي تحليل آنها خريد رفتار و شده گرفته
 .گردد

 يكپارچه تحليل مثال، عنوان به. باشد قيمت سطح كاهش بدليل ادراكي ارزش كاهش تواند مي قيمت صرفه مشكلات از يكي
 آمده بدست مقدار اينكه بدليل. است قيمت كاهش ، فروش رساندن حداكثر به روش كه دهد نشان است ممكن

 تجاري نام تغيير براي وعاملي منجرشده تجاري نام تغييرجايگاه به است ممكن. است بيشتر آن همسنگ تنزيلي قيمت از
 .آيد بوجود آشفتگي مشتريان ذهن در است ممكن. كند تغيير منظم طور به تجاري نام صرفه اگر.گردد

 .اقتصادي افزوده ارزش و ها  دارايي بازده گذاري، سرمايه بازده در ها تفاوت اساس بر تجاري ونشان نام ويژه ارزش) 4-3

 مازاد بازده گذاري ارزش طريق از بنابراين. دارند اي العاده فوق بازده برندي، محصولات كه قرارگرفته فرض براين ها مدل اين
 .كنيم تعيين را تجاري نام ارزش توانيم مي آتي،

 شوند مي عملكرد افزايش باعث كه نامشهود هاي دارايي ديگر و تجاري نام بين تمايزي كه است اين ها روش اين عمده اشكال
 بندي طبقه يكسان روش به مقادير همه كه داد اطمينان بايد هستند، حسابداري هاي مدل اينها اينكه بدليل. شود نمي قايل
 داشته مشابه اي سرمايه ساختار يا دارايي مبناي كه بوده صنعت همان در شركتي يافتن ديگر، اشكال. هستند متوازن و شده
 دو اين در درآمدها متغيربودن يعني. نيستند اي شده تعديل ريسك ها، بازده كه است آن روش اين به عمده انتقاد. باشد

 مي اثر تلويحي ضريب بر تنزيل نرخ( است تنزيل نرخ كرد، تعديل توان مي كه جايي تنها. باشد متفاوت كاملا تواند مي شركت
 .آسان محاسبات و اطلاعات بودن دسترس در آسان، توضيح: از عبارتند مدل اين مزاياي). گذارد

 

 فروش نسبت در قيمت كاربرد) 5-3

 تصميمات ارزيابي براي) دفتري قيمت به درآمدي قيمت نسبت با ارتباط در( فروش به قيمت نسبت از تدريج به گذاران سرمايه
 يك به برندي مؤسسه يك  فروش به قيمت نسبت بين تفاوت روش، اين در تجاري نام ارزش. كنند مي استفاده گذاري سرمايه
 .است غيربرندي مؤسسه

 از كمي تعداد كه گفت توان مي روش اين معايب از. است آن درك بودن آسان و اطلاعات بودن دسترس در روش اين امتياز
 مشتري با خوب روابط مانند ديگر نامشهود هاي سايردارايي و تجاري نام بين تمايزي هيچ همچنين. اند مقايسه قابل موسسات

 .شود نمي قايل ،
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 آتي عايدات اساس بر تجاري نام ارزش) 6-3

 نام سود تا كنند مي تلاش آنها. كند تعيين را تجاري نام از ناشي آتي درآمدهاي تا كند مي تلاش گذار ارزش روش، اين در
 نام مفيد عمر كه شود مشخص اگر بيني، پيش دوره پايان در. كنند تنزيل مناسب نرخي با را وآن كرده بيني پيش را تجاري
 .شد خواهد محاسبه آن دوام ارزش كرده، تجاوز بيني پيش دوره از تجاري

 مفاهيم همچنين. دارد تعلق ديگر، نامشهود  اقلام نه و تجاري نام ويژه ارزش به كه است سودي ميزان تعيين اصلي، اشكال
 .گيرد نمي نظر در را درگردش سرمايه مانند اي ترازنامه

 تنزيلي نقد جريان اساس بر تجاري ونشان نام ويژه ارزش) 7-3

 براي. شويم مي مواجه آنها با تجاري نام به اسناد قابل نقد جريانات تعيين هنگام در ما كه دارد را مشكلاتي همان روش، اين
. باشد نمي حسابداري هاي نابهنجاري تأثير تحت زيرا  شود، استفاده آزاد نقد جريان از است بهتر صرف، مالي انداز چشم يك

 حال در كه هايي دارايي نقدتنزيلي، جريان براين علاوه. باشند مي دارايي هر ارزش تعيين در متغيركليدي يك نقد، جريانات
 گردد استفاده اختيارمعامله گذاري قيمت روش از كه است نياز بنابراين. گيرد نمي درنظر كنند، نمي توليد نقد جريان حاضر
 .دهد مي افزايش را[ثابت دارايي گذاري سرمايه و درگردش سرمايه كه است اين مدل اين امتياز

 دستورالعمل بر مبتني روشهاي) 4

 اينتربرند روش) 1-4

 از پس و كرده تعيين را تجاري نام از حاصل عايدات اينتربرند. باشد مي تجاري نام عايدات روش نوعي اينتربرند روش
 .برد مي بهره آن از مناسب، هاي تعديل

 تلاش اينتربرند. كند كسرمي آن از اقتصادي افزوده ارزش تعيين براي را سرمايه بهاي و كرده بيني راپيش سود اينتربرند،
 ذيل عامل هفت بر مبتني تجاري نام شاخص. كند تعيين» تجاري نام شاخص« از استفاده با را تجاري نام عايدات تا كند مي
 :اند شده تعيين وزني صورت به كه باشد مي

 .دارد ورود براي قوي موانع و است رشد به رو و باثبات بازار آيا ـ) %10( بازار 1٫

 .وفادارند آنها به مشتريان و اند شده ايجاد طولاني مدت براي كه تجاري نامهاي ـ) %15( پايداري 2٫

 .كند مي رهبري بازار از بخشي در كه تجاري نام ـ) %25( رهبري 3٫

 .باشد مي تجاري نام گيري جهت تعيين براي شاخصي ـ) %10( روند 4٫

 .است كرده دريافت تجاري نام كه حمايتي و پشتيباني ـ) %10( پشتيباني 5٫

 .المللي بين محيط در تجاري نام قدرت ـ) %25( جغرافيايي/ كردن المللي بين 6٫

 .تجاري نام از محافظت براي شركت توانايي ـ) %5( حفاظت 7٫

 سود رقم از استفاده با. گيرد مي نظر در را تجاري نام هاي جنبه همه و داشته اي گسترده پذيرش كه است اين روش اين امتياز
 المللي بين عامل  كه، است اين اصلي اشكال. گيرند مي قرار مدنظر بازاريابي مخارج تمامي و اضافي هاي هزينه تمامي اقتصادي،
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 و سود بايد كند، بازي وارد را الملي بين هاي جنبه بخواهد شركتي اگر. شود داده دخالت تجاري نام محلي عايدات در نبايد
 مبناي يك طرف، يك از. دارد وجود آشفته گذاري، ارزش دومبناي دراينجا. درنظربگيرد نيز را المللي بين بالقوه منافع

 در كه ريسكي از زيرا. بسياردشواراست مناسب تنزيل نرخ تعيين. دارد »آزاد بازار گذاري ارزش« ديگر، طرف از و »كاربردي«
 نيز ، مناسب  سرمايه نرخ تعيين حتي. است شده فاكتورگرفته تجاري نام شاخص امتياز عنوان به است، موجود تنزيل نرخ

 .دشواراست

 در محصول، مختلف طبقات به گسترش از پشتيباني براي را تجاري نام بالقوه توان اينتربرند، سيستم: «كه كند مي بيان آكر
 تجاري نام ايجاد دهنده نشان ضرورتاً تجاري، تبليغات در پول صرف. باشد غيرمؤثر تواند مي تجاري نام پشتيباني. گيرد نظرنمي

 .»كند نمي ايجاد تجاري نام براي ارزشي اما است، ضروري اگرچه شده، ثبت تجاري نام از حفاظت. نيست مؤثر

 مالي دنياي مجله روش) 2-4

 آنها وزن و عامل هفت همان شامل كه كند مي استفاده »تجاري نام شاخص« يا اينتربرند قدرت ضريب از نيز مالي دنياي مجله
 بدين صرفه اين محاسبه روش. شود مي محاسبه متفاوتي روش به شود مي داده نسبت تجاري نام به كه سودي صرفه. است

. گردد كسرمي آن از همسنگ غيربرندي محصول يك عايدات سپس شده تعيين تجاري نام يك عملياتي سود است،ابتدا ترتيب
. كند مي ايجاد خالص سرمايه بازده %5 محصول، غيربرندي نسخه يك كه كرد تعيين فرض اين با مثلاً توان مي را ارزش اين

 .گردد ضرب تجاري نام قدرت ضريب در و شده تعديل  ماليات با آمده بدست سود صرفه

 تجاري ونشان نام ويژه ارزش ده) 3-4

 :كند مي استفاده تجاري نام گذاري ارزش براي معيار دسته پنج از تجاري ونشان نام ويژه ارزش ده

 :وفاداري معيارهاي·

 قيمت صرفه 1٫

 الامتياز حق يا مشتري رضايت 2٫

 :رهبري معيارهاي يا ادراكي كيفيت·

 ادراكي كيفيت 1٫

 شهرت يا رهبري 2٫

 :تمايز يا مداري مشتري معيارهاي·

 ادراكي ارزش 1٫

 تجاري نام شخصيت 2٫

 سازماني پيوندهاي 3٫

 :آگاهي معيارهاي·

 تجاري ونشان نام از آگاهي 1٫
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 :بازار رفتار معيارهاي·

 بازار سهم 1٫

 [توزيع پوشش و بازار قيمت 2٫

 ابزار بهبود براي آنها از توان مي. هستند تجاري ونشان نام ويژه درارزش مشتري وفاداري بعد دهنده نشان معيارها اين
 .گرفت كار به هدف و بازار محصول، نوع به بسته و. كرد استفاده تجاري نام ارزش گيري اندازه

 فاينانس برند مجله روش) 4-4

 :عنصراست چهار از شده تشكيل روش اين

 .بازار در تجاري نام رقابتي موقعيت شناسايي براي: بازار الگوسازي مجموع·

 .تجاري نام يك از وكار كسب يك عايدات تمام شناسايي براي: برندي وكار كسب خاص بيني پيش·

 .تجاري نام از ناشي عايدات افزوده ارزش تعيين براي: وكار دركسب پژوهش هاي محرك·

 .عايدات به مربوط بتاريسك عامل يا عايدات ارزيابي براي: تجاري نام ريسك در تجديدنظر·

 است تجاري نام ريسك دهنده نشان كه نرخي با آن تنزيل و ماليات از پس افزوده ارزش تعيين با تجاري نام گذاري ارزش
 .پذيرد مي صورت

 تجاري ونشان نام گذاري ارزش الگوي

 تجاري نام مختلف بازارهاي وتحليل شناسايي  گام، اولين. است شده داده نشان تجاري ونشان نام گذاري ارزش الگوي  در
 تحليلهاي بايست مي تجاري نام و نامشهود هاي دارايي از ناشي عايدات و درآمدها بيني پيش و شناسايي براي دوم، گام. است
 ارزش بايست مي) سربار اختصاص از پس تجاري نام از ناشي عايدات براساس(مالي عملكرد برآورد براي. پذيرد صورت مالي

 نامشهود داراييهاي ساير به تجاري نام از ناشي عايدات مانده كل نسبت بايست مي سپس. گردد محاسبه اقتصادي افزوده
 اثر ميزان بايست مي. شد شناسايي برندي كار و كسب در تقاضا محركهاي اينكه از پس و مالي تحليل انجام از پس. آيد بدست
 تجاري نام از ناشي نامشهود عايدات درصد تعيين تجاريدر گذاري نام. شود سنجيده محركها اين از هريك بر تجاري نام گذاري

 بايست مي باشد؛ مي آتي عايدات ريسك دهنده نشان كه تجاري نام مناسب تنزيل نرخ آوردن بدست براي. دارد مهمي نقش
 يك تجاري، نام ارزش. كرد محاسبه توان مي را تجاري نام ارزش نهايت، در.   گردد شناسايي تجاري نام وضعف، قوت نقاط

 .است شده تنزيل مناسب، تنزيل نرخ با كه است تجاري نام از ناشي عايدات بيني پيش از خالص فعلي ارزش

 تجاري ونشان نام گذاري ارزش الگوي -2

 عمرمفيد و رشد نرخ تنزيل، نرخ

 ايفا تجاري نام گذاري ارزش در مهمي نقش ولي شوند مي گرفته ناديده تجاري، نام گذاري ارزش در كه هستند مسايلي اينها
 .كنند مي استفاده تجاري نام برآوردي ارزش در مناسب ضريبي تعيين براي رشد نرخ و تنزيل نرخ از ها روش بيشتر. كنند مي

 :شود مي بيان ترتيب بدين باشد مي محاسبات اين همه مبناي كه يكساني فرمول
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١۴ 
 

 )1+رشد نرخ) / (تنزيل نرخ ـ رشد نرخ= ( تلويحي ضريب

 تنزيل نرخ آيد، مي عمل به تنزيلي نقد جريان از شركتها در كه بيشترتحليلهايي در. است مشكل بسيار تنزيل نرخ محاسبه
 :شود مي داده نشان صورت اين به كه. سرمايهاست هزينه وزني ميانگين استفاده، مورد

WACC  =ها دارايي كل به هدف بدهي نسبت×  بدهي ماليات از پس هزينه 

 ها دارايي كل به هدف ويژه ارزش نسبت×   ويژه ارزش هزينه+ 

. است موسسه درگيري نرخ از عاملي ،WACC كه است اين مسئله اولين. شود مي خاصي مسايل به منجر ،WACCاز استفاده
 ،WACCكه است تر مناسب اين. كند تغيير مؤسسه اهرم براساس بتواند دارايي ارزش كه رسد مي نظرغيرمعقول به بنابراين

 .باشد صنعت درگيري نرخ يا مؤسسه يك به مالي وضعيت يك گسترش دهده نشان

 استفاده،الگوي مورد روش ترين رايج. كند محاسبه را ويژه ارزش درست هزينه مؤسسه، چگونه كه است اين مسئله دومين
 سهام قيمت تحركات رگرسيون وسيله به و بازار به نسبت را شركت ريسك مدل، اين. است اي سرمايه دارايي گذاري قيمت
 مناسب نرخ تعيين شامل مشكلات اين. اند شده مستند و شناسايي خوبي به مشكلات.كند مي تعيين بازار تحركات به نسبت
 ساختار به باتوجه بايد را فرضيات اما كرد منظوراستفاده بدين توان مي بتا فيلتر از.باشد مي نشده  فهرست شركت يك براي

 .كرد ايجاد مختلف مؤسسات عملياتي هاي شباهت و سرمايه

 نامگذاري عمده منافع از يكي نه؟ يا باشد مي صحيحي معيار اول، وهله در WACCبكارگيري آيا كه است اين مسئله آخرين
 گذاري ارزش خود واقعي مقدار كمتراز تجاري نام است ممكن از استفاده با. متغيرنيستند چندان عايدات، كه است اين تجاري

 .شوند مي ويژه ارزش تر پايين هزينه درنتيجه و تر پايين بتاي به منجر كمترمتغير عايدات. شود

: از عبارتند صنعت همراه به مؤسسه خاص از استفاده براي ها جايگزين از برخي. است مضاعف شمارش معمول، مشكل يك
. آورد مي وجود به موسسه براي دارايي اين خريد براي مالي وضعيت يك كه آنچه اساس بر ويژه ارزش نسبت بدهي، از استفاده

 اقتصادي اصول به توجه با تنزيل نرخ تعيين و

 براي زيادي معيارهاي داموداران، گفته طبق. دارد وجود آن روي اي ملاحظه قابل بحثهاي كه است ديگري حوزه رشد، نرخ
 اضافه به تورم نرخ و اقتصاد در آتي رشد برآورد رشد، بيني پيش تاريخي، روندهاي شامل اينها. دارد وجود رشد نرخ تعيين
 و اندازه شامل عوامل اين. گرفت نظر در بايد را متعددي عوامل مناسب، رشد نرخ تعيين هنگام به. باشند مي واقعي رشد تعديل
 باشد مي رشد نرخ برحسب بازار تقاضاي كردن برآورده براي شركت توانايي نيز و صنعت انداز چشم

 و عمده تجاري نامهاي از بسياري. باشد مي زيادي بررسي مستلزم كه است ديگري حوزه تجاري، نام يك مفيد عمر تعيين
 خواهد مشابهي عمر تجاريشان نامهاي كه معتقدند تجاري نامهاي مديران بيشتر. اند عمرداشته سال 50از بيش جهان، اصلي
 به براي هايي برنامه و نمايند بررسي عمرشان چرخه حسب بر را تجاري نامهاي و بوده گرا واقع بايد مديران حال اين با. داشت

 .كنند اجرا آنها داشتن نگه روز

 مديريتي مسايل

 تأثير مورد اولين. كنند توجه آن به بايست مي مديران كه دارد وجود تجاري نامهاي گذاري ارزش هنگام در زيادي مسايل
 نامهاي ارزش. اند داده گسترش مختلف دلايل به را خود تجاري نامهاي فوي ورت هاپ شركت از برخي. است فوليو پورت

 .نيست جمعي صورت به تجاري نامهاي ارزش مساوي انفرادي صورت به تجاري
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١۵ 
 

 نام تأثير و شده گذاري ارزش اش فعلي دركاربرد تجاري نام كه است آن تجاري نامهاي از فوي پورت يك گذاري ارزش روش
 .شد وارد تجاري نام يك بهينه فضاي به اينكه نه و گردد اضافه آن به نيز تجاري

 تفكيك اصلي، مشكل. كنند مي دريافت شركت با ارتباط واسطه به را سود كه است چتري كلانيا تجاري نامهاي مورد، دومين
 .است شده ايجاد كلان تجاري نام از و محصول تجاري نام از كه است سودي ميزان

 نيز تجاري نامهاي نگهداري و حفظ هزينه و بوده مشكل ها شركت براي تجاري، نام مجدد ايجاد. است رسانه نقش سوم، مورد
. گردد مي ايجاد  رسانه واسطه به اي اندازه تا كه داشته بستگي آگاهي ميزان به تجاري نام قدرت از قسمتي. است افزايش به رو

 .ندارد اي هزينه فشار چنين عمومي كالاهاي در رقيب يك

 ارزش كاهش با امر اين ها، مدل بيشتر در. گردد مي بازار سهم كاهش به منجر كه است بازار به رقيب يك ورود چهارم، مورد
 بيشتري ارزش اكنون مانند، مي وفادار كه مشترياني كه كرد استدلال توان مي حال اين با. شود مي داده نشان تجاري نام ويژه

 .شود مي تجاري نام ويژه ارزش افزايش به منجر اين كه. دارند

 بيان را تجاري نام از كردن سوءاستفاده بر اغواگري، و تجاري نام ويژه برارزش فروش پيشبرد تأثير جزييات اينكه،آكر، پنجم
 تجاري نام ويژه ارزش بردن بالا اغواگري، رياضي بيان.كنند مي استفاده جاري هاي فروش از ها مدل بيشتر. كند مي

 بين رااز تجاري نام ويژه ارزش امر، اين كه دارد وجود احتمال اين حال اين با. است درآمد بردن بالا و تجاري نام تنزيل بوسيله
 .ببرد

 پژوهش، در استفاده مورد  شناسي روش كه كرد حاصل اطمينان بايد ، بازاريابي پژوهش هاي روش از استفاده در اينكه، ششم
 .گذارد  اثر محاسبات بر است ممكن ديگر خطاهاي و  سوگيري نمونه، نامناسب هاي اندازه. باشد علمي استانداردهاي با مطابق

 قانوني، مسايل شامل اينها. شوند بررسي تجاري نام گذاري ارزش زمان در بايد كه دارد وجود عملي مسايل تعدادي بالاخره،
 نام گذاري ارزش كه بدانند بايد مديران. كنند مي فرق ديگر كشور به كشوري از عوامل واين. هستند مالياتي و حسابداري

 .باشد نمي كامل مختلف كشورهاي شرايط به توجه بدون تجاري


